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April  1995,  the BBC was  required by  the  courts  to    pull  a Panorama  interview with  then Prime
Minister John Major as it was to be broadcast during a local election campaign north of the border
but  other  party  leaders  had  not  been  given  the  same  opportunity.    Viewers  south  of
















is  the  way  in  which  UK  government  budgets  are  distributed  south  and  north  of  the  border,  for
broadcasting.
BBC  Scotland  would  take  full  control  of  all  the  licence  fee  raised  in  Scotland  and  of  its  own




In  2007  at  the  opening  of  the  new  BBC  Scotland  headquarters  in  Glasgow,  then  DG  Mark
Thompson stated that:
We’re  already  committed  to  raising  network  deliveries  from  the  nations  to  at  least  17%  of
relevant output. Network deliveries from BBC Scotland not only can but must grow to at least
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There has been some progress.
In 2013 Scotland reached 11% of eligible network BBC TV spend. But what  is significant  is  that
both  before  and  since,  research  for  the  BBC  Trust  demonstrates  that  there  remain,  especially
amongst audiences in Scotland, significant gaps in the extent to which licence fee payers feel that
the BBC is good at portraying their nation and communities.
Parachuting  in  programmes  such  as  “Waterloo  Road”  (now  decommissioned)  can  only  be  a
temporary stop gap. As the Scottish Broadcasting Commission stated in the executive summary of
its 2008 report, what is needed is:
a  more  successful  industry  and  more  satisfied  audiences  …Audiences  also  support  the

















This article gives the views of  the author, and does not represent  the position of  the LSE Media
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